
หน้า -๑/๑๔- ก. 

ขอบเขตงาน 
(Terms of Reference) 

จ้างดําเนินงานด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์  
“มหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ ประจําปี ๒๕๖๐” 

(National Science and Technology Fair 2017) 
 

๑. หลักการและเหตุผล 

๑.๑ คณะรัฐมนตรีมอบหมายให้ กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เป็นหน่วยงานหลักร่วมกับหน่วยงาน
อ่ืนๆ ที่มีภารกิจเก่ียวข้องกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีทั้งภาครัฐและเอกชน ในการจัดกิจกรรมเฉลิม
พระเกียรติพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว “พระบิดาแห่งวิทยาศาสตร์ไทย” โดยกําหนดให้วันที่ 
๑๘ สิงหาคม ของทุกปีเป็น “วันวิทยาศาสตร์แห่งชาติ” นอกจากน้ันคณะรัฐมนตรีกําหนดให้วันที่ ๑๙ 
ตุลาคม ของทุกปีเป็น ”วันเทคโนโลยีของไทย”และวันที่ ๕ ตุลาคม ของทุกปี เป็น”วันนวัตกรรม
แห่งชาติ” เพ่ือเทิดพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช “พระบิดาแห่ง
เทคโนโลยีของไทย” และ “พระบิดาแห่งนวัตกรรมไทย”  

๑.๒ ในปี ๒๕๖๐ กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี โดย องค์การพิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์แห่งชาติ 
(อพวช.) จึงกําหนดจัดงาน “มหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติประจําปี ๒๕๖๐” 
(National Science and Technology Fair 2017)  

 
๒. แนวความคิด / Theme 

มหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติประจําปี ๒๕๖๐ เป็นกิจกรรมทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่
ย่ิงใหญ่ที่สุดของปี ที่เฉลิมฉลองในโอกาสวันวิทยาศาสตร์แห่งชาติ คือในวันที่ ๑๘ สิงหาคมของทุกปี  โดยเป็น
โอกาสสําคัญใน การเทิดพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวในฐานะพระบิดาแห่ง
วิทยาศาสตร์ไทย และเทิดพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ในฐานะพระบิดา
แห่งเทคโนโลยีของไทย และพระบิดาแห่งนวัตกรรมไทย และในปี ๒๕๖๐ มีแนวคิดเพ่ือสื่อสารถึงความสําคัญ
ของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เป้าหมายการพัฒนาประเทศเข้าสู่ Thailand 4.0 และเป้าหมายการพัฒนาอย่าง
ย่ังยืนขององค์การสหประชาชาติ Sustainable Development Goals (SDG) 
 
Theme   
“จุดประกายความคิด พัฒนาชีวิตด้วยวิทยาศาสตร์ เสริมสร้างชาติด้วยเทคโนโลยี สู่วิถีแห่งนวัตกรรม” 

 
๓. วัตถุประสงค์ 

๓.๑ เพ่ือเทิดพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว “พระบิดาแห่งวิทยาศาสตร์ไทย” 

๓.๒ เพ่ือเทิดพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช “พระบิดาแห่งเทคโนโลยีของ
ไทย” และ “พระบิดาแห่งนวัตกรรมไทย” 

๓.๓ เพ่ือเผยแพร่ผลงานวิจัยและพัฒนา ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในประเทศและ 
นานาชาติ โดยเฉพาะผลงานวิจัยจากมหาวิทยาลัยและสถาบันวิจัยของประเทศ 

๓.๔ เพ่ือส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และอาชีพด้านวิทยาศาสตร์ แก่เยาวชน 
และประชาชนทั่วไป 
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๓.๕ เพ่ือกระตุ้นความสนใจและสร้างแรงบันดาลใจในด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  

๓.๖ เพ่ือสร้างเวทีสําหรับเยาวชน และนักศึกษา ได้มีส่วนร่วมในการแสดงออกทางความคิดและการ
สร้างสรรค์ผลงานที่เป็นประโยชน์ เตรียมพร้อมสู่การเป็นนักเทคโนโลยีและนวัตกรรมรุ่นใหม่ของประเทศ
ในอนาคต 

๓.๗ เพ่ือเปิดเวทีแห่งการเรียนรู้ สําหรับประชาชนทั่วไปในการนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมไปใช้ประโยชน์ 
 

๔. เป้าหมาย 

๔.๑ ผู้ร่วมชมงาน จํานวนประมาณ ๑,๒๐๐,๐๐๐ คน 

๔.๒ ผู้ร่วมจัดนิทรรศการ 
- กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  (๑๖ หน่วยงาน) 
- กระทรวงต่างๆ      (ประมาณ  ๙ กระทรวง) 
- หน่วยงานต่างประเทศ     (ประมาณ  ๓๐ องค์กร) 
- สถาบันการศึกษา/สถานศึกษา   ประมาณ  ๓๐ สถาบัน) 
- สมาคมวิทยาศาสตร์แห่งประเทศไทยฯ/สภาสมาคม  (ประมาณ  ๘ องค์กร) 
- หน่วยงานเอกชน     (ประมาณ  ๘ หน่วยงาน) 

 
๕. สถานที่จัดงาน :  

- อาคาร ๒ ถึง ๘ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี จ.นนทบุรี 
 
๖. ระยะเวลา :    

๖.๑ วันจัดงาน : ต้ังแต่วันที่ ๑๗ ถึงวันที่ ๒๗ สิงหาคม ๒๕๖๐ รวม ๑๑ วัน   

๖.๒ เวลาจัดแสดง : ทุกวัน ต้ังแต่เวลา ๐๙.๐๐ น. ถึง ๑๙.๐๐น 
 
๗. นิทรรศการและกิจกรรม 

๗.๑ การเทิดพระเกียรติ “พระบิดาแห่งวิทยาศาสตร์ไทย” 

๗.๒ การเทิดพระเกียรติ “พระบิดาแห่งเทคโนโลยีของไทย” และ “พระบิดาแห่งนวัตกรรมไทย” 

๗.๓ การเทิดพระเกียรติพระบรมวงศานุวงศ์ผู้ทรงมีบทบาทและให้ความสําคัญด้านวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี 

๗.๔ การแสดงความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์ และผลงานด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมของไทย
และต่างประเทศ 

๗.๕ การประกวด และแข่งขัน ทางวิทยาศาสตร์  

๗.๖ การประชุม สัมมนา อภิปราย ฝึกอบรม ทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 

๗.๗ การถ่ายทอดเทคโนโลยี 

๗.๘ การแสดงสินค้าทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
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๘. สาระสําคัญในการจัดนิทรรศการและกิจกรรม 

กรอบงานท่ีผู้เสนอโครงการ (ผู้รับจ้าง) ต้องดําเนินงานด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์ รวมท้ังการบริหาร
จัดการงานในส่วนที่เก่ียวข้องตามที่กําหนดไว้ในขอบเขตงานจ้างน้ี ซึ่งมีกลุ่มนิทรรศการและกิจกรรมที่จัดแสดง 
ประกอบด้วย 

๘.๑ นิทรรศการเทิดพระเกียรติ (Royal Pavilion) พ้ืนที่ ๑,๐๐๐ ตารางเมตร 
๘.๑.๑ พระอัจฉริยภาพของ “พระบิดาแห่งวิทยาศาสตร์ไทย”  
๘.๑.๒ พระอัจฉริยภาพของ “พระบิดาแห่งเทคโนโลยีของไทย” และ “พระบิดาแห่งนวัตกรรมไทย”  
๘.๑.๓ พระราชกรณียกิจและพระอัจฉริยภาพของสมเด็จพระเจ้าอ ยู่หัวมหาวชิราลงกรณ 

บดินทรเทพยวรางกูรและพระบรมวงศานุวงศ์ ที่เก่ียวกับวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม  
๘.๑.๔ นําเสนอนิทรรศการแสดงพระวิสัยทัศน์ พระราชกรณียกิจและพระอัจฉริยภาพของพระบรม

วงศานุวงศ์ ซึ่งเช่ือมโยงเกี่ยวข้องกับการพัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 

๘.๒ นิทรรศการการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (มนุษย์กับโลกอนาคต : Anthropocene) พ้ืนที่ ๖๐๐-
๗๐๐ ตารางเมตร  
นําเสนอนิทรรศการเพ่ือสร้างความตระหนักเก่ียวกับโลกและการเปลี่ยนแปลงอันเน่ืองจากการเพ่ิมขึ้น
ของประชากรมนุษย์ ทําให้ต้องเกิดการปรับตัว ออกแบบที่อยู่อาศัยและรูปแบบการดํารงชีวิตใหม่ๆ ที่จะ
ทําให้โลกสามารถรองรับประชากรจํานวนมหาศาล โลกในยุคใหม่ ที่เราต้องเตรียมรับมือ และเตรียม
ความพร้อม ด้วยเทคโนโลยีนวัตกรรม และขณะเดียวกันก็รักษาความสมดุลของสิ่งแวดล้อมให้มากที่สุด 
สาระครอบคลุมถึง climate change , geo-engineering เป็นต้น   

๘.๓ นิทรรศการด้านสุขภาพ (Aging society : สังคมแห่งวัยที่ ๓) พ้ืนที่ ๕๐๐-๖๐๐ ตารางเมตร  
นําเสนอนิทรรศการเพ่ือสร้างความเข้าใจเก่ียวกับสภาพการใช้ชีวิตของผู้สูงอายุ  โดยการจําลองสภาพ
การมองเห็น การได้ยิน การเคลื่อนไหวของผู้สูงอายุ รู้จักกับนวัตกรรมที่ช่วยแหลือผู้สูงอายุ รวมถึงเรียนรู้
การดูแลตนเอง เพ่ือชลอปัญหาสุขภาพเมื่อสูงวัย และเป็นผู้สูงอายุที่มีคุณภาพทั้งกายและใจ และมี
ความสุขอย่างพอเพียง 

๘.๔ นิทรรศการพลังงาน (Energy 4.0 : นวัตกรรมด้านพลังงาน) พ้ืนที่ ๕๐๐ – ๖๐๐ ตารางเมตร 
นําเสนอนิทรรศการเพ่ือให้เรียนรู้เก่ียวกับพลังงานในอนาคต เข้าใจเบ้ืองลึกเก่ียวกับเทคโนโลยีการผลิต
พลังงานสะอาด งานวิจัยที่นําไปสู่นวัตกรรมด้านพลังงาน การบริหารจัดการใช้พลังงานผ่านเทคโนโลยี
ใหม่  

๘.๕ นิทรรศการปีสากลแห่งการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน (International Year of Sustainable Tourism 
: วทน.เพื่อการท่องเท่ียวที่ย่ังยืน) พ้ืนที่ ๖๐๐ – ๘๐๐ ตารางเมตร  
นําเสนอนิทรรศการเพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรมเพ่ือการ
ท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน เช่น องค์ความรู้ด้านการรักษาสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว ความหลากหลายทาง
ชีวภาพ ธรณีวิทยา การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศโลก) รวมท้ังการสร้างความตระหนักเพ่ือลดการ
สร้างมลภาวะที่ส่งผลเสียต่อสภาพแวดล้อม เช่น การใช้สารเคมีในแหล่งท่องเที่ยว  การใช้เสียงดังรบกวน  
การสร้างมลภาวะทางอากาศ การใช้เทคโนโลยีใหม่ ๆ ในการจัดการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างความรู้ และ
จัดการความรู้ เพ่ือการเที่ยวอย่างย่ังยืน โดยนําเสนอในรูปแบบของ 4-D Theatre 
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๘.๖ นิทรรศการเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Trend for Thailand : ดิจิตอล 4.0) พ้ืนที่ ๕๐๐ – ๖๐๐ 
ตารางเมตร  
นําเสนอนิทรรศการวิวัฒนาการจาก Thailand 1.0 สู่ 4.0 และบทบาทของ digital technology ใน
อนาคต internet of things  เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาตนเอง สามารถวิเคราะห์ และสร้างสรรค์
ผลงานใหม่ ๆ ด้านดิจิทัลเพ่ือนําประเทศสู่ Thailand 4.0 ในรูปแบบที่ทันสมัย 

๘.๗ นิทรรศการมหัศจรรย์แห่งวิทยาศาสตร์ (Miracle of Science : มหัศจรรย์ชีวพิษ) พ้ืนที่ ๖๐๐ – 
๗๐๐ ตารางเมตร  
นําเสนอนิทรรศการความมหัศจรรย์ของธรรมชาติ ในด้าน ชีวพิษ ซึ่งเป็นกลไกในการป้องกันตัวเองของ
สิ่งมีชีวิตและสามารถนํามาใช้ประโยชน์ได้อย่างหลากหลาย การทําความเข้าใจเรื่องน้ีทําให้รู้จักการดูแล
ตัวเองและเป็นทางเลือกใหม่ในการรักษาโรค หรือด้าน bioscience ใหม่ ๆ ในด้านสุขภาพในอนาคต 
เช่น พิษปลาปักเป้า พิษจากแมลง เช่นผึ้ง กับ Botox 

๘.๘ นิทรรศการอาหารและการเกษตร (S&T for Agriculture and Food : เกษตรยุคใหม่) พ้ืนที่ ๕๐๐ 
– ๖๐๐ ตารางเมตร 
นําเสนอนิทรรศการการปลูกพืช และรักษาผลิตผลทางการเกษตร ด้วยเทคโนโลยีใหม่ ๆ การใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ ในการบริหารจัดการด้านการเกษตร precision farming, smart farm, 
application ด้านการเกษตร ธุรกิจด้านการเกษตร โดยยึดหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

๘.๙ นิทรรศการ Makerspace (Makerspace : สิ่งประดิษฐ์พิชิตภาวะฉุกเฉิน) พ้ืนที่ ๖๐๐ – ๗๐๐ 
ตารางเมตร    
นําเสนอนิทรรศการและกิจกรรมส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม โดยเน้นการประดิษฐ์ เพ่ือ
แก้ปัญหาด้วยโจทย์ที่หลากหลาย การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ และ 3D printer ในการสร้างต้นแบบ 
พร้อมจัดแสดงผลงานของ makers ในด้านต่าง ๆ โดยปีน้ีเน้นเรื่องของ สิ่งประดิษฐ์ที่ช่วยแก้ปัญหาใน
ภาวะวิกฤต ฉุกเฉินหรือพิบัติภัย หรือเพ่ือการดํารงชีวิต  

๘.๑๐ กิจกรรมสําหรับเยาวชน  
เป็นกิจกรรมที่จัดขึ้นเพ่ือความเหมาะสมกับเด็กและเยาวชนในระดับต่างๆ ให้ได้รับประสบการณ์ตรงด้าน
วิทยาศาสตร์และสร้างแรงบันดาลใจ รวมถึงทัศนคติที่ดีด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ประกอบด้วย 

๘.๑๐.๑ ห้องทดลองทางวิทยาศาสตร์ พื้นที่ ๘๐๐ ตารางเมตร  
บริการกิจกรรมการทดลองทางวิทยาศาสตร์สําหรับรองรับผู้เข้าชมประมาณ ๔๐ คนต่อรอบต่อ
ห้อง โดยกําหนดรอบบริการในวันธรรมดาอย่างน้อย ๖ รอบต่อวันและวันเสาร์-อาทิตย์ ไม่น้อย
กว่า ๗ รอบต่อวัน แบ่งเป็น ๘ ห้อง  

๘.๑๐.๒ ลานกิจกรรมพัฒนาปัญญาเยาว์สําหรับเด็กก่อนวัยเรียน พื้นที่ ๕๐๐ ตารางเมตร 
ประกอบด้วยนิทรรศการแสดงผลงานของโครงการบ้านนักวิทยาศาสตร์น้อยประเทศไทย ใน
หัวข้อ “การสื่อสารในชีวิตประจําวัน” พ้ืนที่สาธิตกิจกรรมเป็นรอบๆ ละประมาณ ๓๕ คน 
จํานวน ๗ รอบต่อวัน รวมทั้งพ้ืนที่นิทรรศการ กิจกรรม และของเล่นสําเร็จรูปสําหรับเด็ก
ปฐมวัย ที่กระตุ้นการเรียนรู้ จินตนาการและความคิดสร้างสรรค์ โดยชุดของเล่นสําเร็จรูป
สามารถใช้งานร่วมกันเป็นกลุ่มได้ มีลักษณะ คงทน มีคุณภาพตามมาตรฐานสากล 

๘.๑๐.๓ เวทีส่วนกลางพร้อมจัดกิจกรรมตลอดวันจัดงาน พ้ืนที่ ๖๐๐ ตารางเมตร  
เป็นเวทีกลางสําหรับจัดกิจกรรมเป็นรอบๆ มีเก้าอ้ีรองรับผู้ชมไม่น้อยกว่า ๓๐๐ ที่น่ัง  
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๘.๑๐.๔ ลานกิจกรรมประกวดแข่งขันและประกวดของเล่นทางวิทยาศาสตร์ พ้ืนที่ ๘๐๐ ตารางเมตร  
เป็นลานกิจกรรมการแข่งขันเคร่ืองบินร่อนกระดาษพับ สลับกับการแข่งขันประเภทอ่ืน 
ประกอบด้วย เวทีมอบรางวัลขนาดกลาง และพ้ืนที่น่ังประมาณ ๔๐ ที่น่ัง  

๘.๑๐.๕ ลานประกวดแข่งขันและแสดงผลงานโครงงาน-สิ่งประดิษฐ์-ภาพวาดทางวิทยาศาสตร์ 
พ้ืนที่ไม่น้อยกว่า ๘๐๐ ตารางเมตร  
เป็นพ้ืนที่รองรับกิจกรรมการประกวดกิจกรรมเยาวชนของสมาคมวิทยาศาสตร์แห่งประเทศไทย
ในพระบรมราชูปถัมภ์ ซึ่งปรับเปลี่ยนไปในแต่ละวัน  

๘.๑๐.๖ ห้องฉายภาพยนตร์วิทยาศาสตร์ ๑ ห้อง รองรับผู้เข้าชมได้ประมาณ ๑๐๐ ที่น่ังต่อรอบ  
 
๙. ขอบเขตการดําเนินงานด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์ 

ผู้รับจ้างต้องดําเนินงานด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์ งานตามขอบเขตการจ้างน้ี ในช่วงเวลา ดังน้ี 
“งานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติประจําปี ๒๕๖๐” และ “งานสัปดาห์วิทยาศาสตร์แห่งชาติ 
ประจําปี ๒๕๖๐” ประกอบด้วย 

- งานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ ๒๕๖๐ ช่วงระหว่างวันที่ ๑๗ – ๒๗ สงิหาคม 
๒๕๖๐ ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี  

- งานสัปดาห์วิทยาศาสตร์แห่งชาติ ประจําปี ๒๕๖๐ ในช่วงเดือน สิงหาคม ๒๕๖๐ ณ องค์การ
พิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์แห่งชาติ และ หน่วยงานเครือข่ายในภูมิภาค ทั่วประเทศ 

ซ่ึงจะแบ่งข้อกําหนดขอบเขตงาน ดังนี ้

๙.๑ งานด้านการประชาสัมพันธ์ 

๙.๑.๑ เสนอแนวคิด รูปแบบ วิธีการประชาสัมพันธ์ ให้มีลักษณะโดดเด่น สร้างจุดขายและกําหนดกล
ยุทธ์ในการดึงกลุ่มเป้าหมายผู้เข้าร่วมงานได้อย่างชัดเจน 

๙.๑.๒ จัดทําแผนประชาสัมพันธ์ (Public Relations Plan) และการประชาสัมพันธ์การจัดงานผ่าน
สื่อต่างๆ อย่างทั่วถึง ในเชิงรุกและรับ (Media Plan) ในลักษณะผสมผสานกัน โดยมีแนวคิด 
เน้ือหาและช่วงเวลาการนําเสนอที่ส่งเสริมและสนับสนุนซึ่งกันและกัน รวมทั้งจัดให้มีกิจกรรม
เสริมตามความเหมาะสมเพ่ือกระตุ้นและผลักดันให้เกิดผลสําเร็จตามวัตถุประสงค์ที่กําหนด 

๙.๑.๓ ดําเนินการจัดทําแผนการผลิต แผนการเผยแพร่และการใช้สื่อ และรูปแบบการนําเสนอสื่อ 
ช่วงเวลาการเผยแพร่สื่อและการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายอย่างกว้างขวางและมีประสิทธิภาพ โดย
อย่างน้อยการดําเนินงานดังกล่าว ประกอบด้วย 

๑) การแถลงข่าวการจัดงาน เป็นการเปิดตัวการจัดงาน เพ่ือเป็นการสร้างกระแสให้รับรู้
เก่ียวกับการจัดงาน อย่างน้อย ๒ ครั้ง ตามวันเวลาที่เหมาะสม โดยอย่างน้อยมี
รายละเอียด ประกอบด้วย  

ก) สร้างสรรค์รูปแบบงานแถลงข่าวที่มีความน่าสนใจ โดยนําเสนอกลไกการ
ประชาสัมพันธ์ (Gimmick) ที่ทันสมัย แปลกใหม่ น่าสนใจ ดึงดูดผู้เข้าร่วมงาน 

ข) จัดหาสถานที่แถลงข่าวที่เหมาะสม พร้อมตกแต่ง จัดทํา Backdrop และระบบแสง
เสียง 
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ค) จัดหาพิธีกรที่มีช่ือเสียง อย่างน้อย ๑ คนต่อครั้ง เป็นผู้ดําเนินการในระหว่างงาน
แถลงข่าว และจัดให้ประชาสัมพันธ์งานใน social network ของพิธีกร โดยพิธีกร
จะต้องมีผู้ติดตามใน social network ไม่น้อยกว่า ๕๐,๐๐๐ คน 

ง) เชิญสื่อมวลชนทุกแขนงเข้าร่วมกิจกรรมฯ ได้แก่ โทรทัศน์ Free TV อย่างน้อย ๓ 
ช่อง  Digital TV อย่างน้อย ๒ ช่อง วิทยุ หนังสือพิมพ์ (ที่ได้รับความนิยมลําดับ
ต้นๆ ของประเทศ) อย่างน้อย ๕ ฉบับ นิตยสาร สํานักข่าวต่างๆ และต้องมี
สื่อมวลชนจากทุกแขนงเข้าร่วมงาน รวมแล้วไม่น้อยกว่า ๒๐ หน่วยงาน 

จ) จัดทําข่าวเผยแพร่รายละเอียดการจัดงาน (Press Kit) ทั้งภาษาไทย และ
ภาษาอังกฤษ และของที่ระลึก สําหรับสื่อมวลชน ในการแถลงข่าวคร้ังที่ ๑ ไม่น้อย
กว่า ๑๐๐ ชุด และคร้ังที่ ๒ ไม่น้อยกว่า ๑๕๐ ชุด 

ฉ) จัดหา-บริการอาหารว่างและเคร่ืองด่ืมแก่สื่อมวลชน และผู้มีเกียรติที่มาร่วมงาน ใน
การแถลงข่าวคร้ังที่ ๑ ไม่น้อยกว่า  ๑๐๐  ชุด และคร้ังที่ ๒ ไม่น้อยกว่า ๑๕๐ ชุด 

ช) จัดทําป้ายหรือสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ ตามความเหมาะสม 

ซ) เผยแพร่ข่าว ภาพข่าว และการแถลงข่าวผ่านสื่อมวลชนต่างๆ ผ่านสื่อโทรทัศน์ 
Free TV ไม่น้อยกว่า ๔ ครั้ง และ ทีวีดิจิตอล Digital TV ไม่น้อยกว่า ๖ ครั้ง 
รวมทั้ง หนังสือพิมพ์ วิทยุ นิตยสาร ไม่น้อยกว่า 20รายการ หลังวันงานแถลงข่าว 

๒) สื่อโทรทัศน์  

ก) สร้างสรรค์และผลิตสปอตโทรทัศน์ ประชาสัมพันธ์การจัดงาน อย่างน้อย ๒ เรื่อง โดย
มีความยาวไม่น้อยกว่า ๓๐ วินาที 

ข) ดําเนินการเผยแพร่สปอตโฆษณา รวมเวลาไม่น้อยกว่า ๓๐ นาที โดยมีเง่ือนไขดังน้ี 

(๑)  ในช่วงเวลา Primetime : ทางสถานีโทรทัศน์ ช่อง ๓ ๕ ๗ MCOT และทาง
สถานีโทรทัศน์ Digital TV ที่มี Rating ติดอันดับ ๑ ใน ๓ รวมกันไม่น้อยกว่า 
๒๐ นาที  ในช่วงเวลา ได้แก่ 
o จันทร-์ศุกร์  ระหว่างเวลา ๐๖.๓๐–๑๐.๐๐ น. และ ๑๖.๓๐–๒๓.๐๐ น.  
o เสาร์ อาทิตย์ ระหว่างเวลา ๐๘.๐๐ – ๒๓.๐๐ น. 

(๒)   ในช่วงเวลาอ่ืน ๆ : ทางสถานีโทรทัศน์ ช่อง ๓ ๕ ๗ MCOT และ สทท ๑๑ และ
ทางสถานีโทรทัศน์ Digital TV ช่องอ่ืนๆ ในเวลารวมไม่น้อยกว่า ๑๐ นาที   

ทั้งน้ี รายการโทรทัศน์ที่จะเผยแพร่สปอตโฆษณา จะต้องเป็นรายการที่ได้รับความ
นิยมสูง และมีผู้ชมเป็นจํานวนมาก ตรงตามกลุ่มเป้าหมาย โดยผู้ว่าจ้างจะพิจารณา
ถึงประสิทธิภาพในการเผยแพร่ ให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายเป็นประเด็นสําคัญ 

ค) จัดให้มีการประชาสัมพันธ์งานในรูปแบบการสัมภาษณ์ผู้บริหารออกอากาศผ่านทาง
รายการโทรทัศน์ให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายในรายการประเภทการรายงานข่าว 
วิเคราะห์ข่าว หรือ Talk Show อย่างน้อย ๔ รายการ รวมไม่น้อยกว่า ๔ ครั้ง ความ
ยาวไม่น้อยกว่า ๗ นาทีต่อรายการ 
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ง) จัดให้มีการประชาสัมพันธ์การจัดงานในรูปแบบต่างๆ โดยการสอดแทรกข้อมูล
ข่าวสารผ่านรายการโทรทัศน์ต่างๆ ทาง Free TV และทีวีดิจิตอล Digital TV (Tie In 
/ In program) ในรายการประเภทการรายงานข่าว ละครเกมโชว์ วาไรต้ี อย่างน้อย 
๕ รายการ จํานวนรวมไม่น้อยกว่า ๑๐ ครั้ง โดยอย่างน้อยจะต้องมีการ
ประชาสัมพันธ์ใน ข่าวภาคเช้าช่วงเวลา ๐๖.๐๐ น. ถึง ๐๙.๐๐ น. ทางช่อง ๓ หรือ 
ช่อง ๗ ทาง Free TV รวมทั้งให้มีการประชาสัมพันธ์ในข่าวภาคเช้าช่วงเวลา ๐๖.๐๐ 
น. ถึง ๐๙.๐๐ น. ทาง Digital TV ที่มี Rating ติดอันดับ ๑ ใน ๓  

๓) สื่อวิทยุ 

ก) สร้างสรรและดําเนินการผลิตสปอตวิทยุ เพ่ือประชาสัมพันธ์การจัดงาน อย่างน้อย ๒ 
เรื่อง 

ข) การเผยแพร่สปอตทางสถานีวิทยุที่มีจํานวนผู้ฟังเป็นจํานวนมาก อย่างน้อย ๕ สถานี 
ในรายการและ/หรือเวลาที่มีผู้ฟังจํานวนมาก จํานวนรวมไม่น้อยกว่า ๔๐๐ นาที (ไม่
นับรวมเวลาในการเผยแพร่ในระบบ Network) 

๔) สื่อหนังสือพิมพ์รายวัน 

ก) ดําเนินการผลิตสื่อโฆษณาทางหนังสือพิมพ์รายวัน เพ่ือประชาสัมพันธ์การจัดงาน 

ข) ดําเนินการเผยแพร่โฆษณาทางหนังสือพิมพ์ ขนาดไม่ตํ่ากว่าครึ่งหน้าขาวดํา ทาง
หนังสือพิมพ์อย่างน้อย ๔ ฉบับ จํานวนไม่น้อย ๖ ครั้ง โดยอย่างน้อยจะต้องมีการ
ประชาสัมพันธ์ทางหนังสือพิมพ์ ไทยรัฐ มติชน และ Nation หรือ Bangkok Post 

ค) ดําเนินการผลิตและเผยแพร่ข่าวสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์งาน ในรูปแบบของสกู๊
ปการจัดงานและการสัมภาษณ์ผู้บริหารในหนังสือพิมพ์ต่างๆ ก่อนการจัดงาน ขนาด
ไม่ตํ่ากว่า ๖๐ คอลัมน์น้ิว ไม่น้อยกว่า ๕ ฉบับ จํานวนไม่น้อยกว่า ๕ ครั้ง โดยอย่าง
น้อยจะต้องมีการประชาสัมพันธ์ทางหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ คมชัดลึก มติชน และ 
Nation หรือ Bangkok Post 

ง) ดําเนินการประชาสัมพันธ์ข่าว ภาพข่าว การจัดงาน ทางหนังสือพิมพ์ในช่วงก่อนการ
จัดงานและระหว่างการจัดงานจํานวนไม่น้อยกว่า ๓๐ ครั้ง 

๕) สื่อนิตยสาร / วารสาร 

ก) ดําเนินการผลิตสื่อโฆษณาทางนิตยสาร เพ่ือประชาสัมพันธ์การจัดงาน 

ข) ดําเนินการเผยแพร่โฆษณาทางนิตยสาร ที่ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมาย ครอบครัว และ
เยาวชน โดยจะต้องเป็นนิตยสารที่มีช่ือเสียง ติดอันดับยอดนิยมของประเทศ ขนาดไม่
ตํ่ากว่า A4 หน้าสี จํานวนไม่น้อยกว่า ๕ ครั้ง 

ค) ผลิตและเผยแพร่สกู๊ป เพ่ือประชาสัมพันธ์การจัดงาน ขนาดไม่ตํ่ากว่า ๒ หน้า A4 ไม่
น้อยกว่า ๓ ครั้ง 
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๖) สื่อโฆษณากลางแจ้ง (Billboard) 

ก) ดําเนินการผลิตและเผยแพร่สื่อป้ายโฆษณากลางแจ้ง (Billboard) เพ่ือประชาสัมพันธ์
การจัดงาน ระยะเวลาอย่างน้อย ๒ เดือน โดยมีจํานวนอย่างน้อย ๓ จุด ดังน้ี 

(๑) บนทางด่วน รวมอย่างน้อย ๒ จุด ขนาดแต่ละจุดไม่ตํ่ากว่า ๑๐.๐๐ X ๒๐.๐๐ 
เมตร ได้แก่ 
 บริเวณทางด่วนขั้นที่ ๒ อย่างน้อย ๑ จุด และ 
 บริเวณทางด่วนอ่ืนหรือโทล์เวย์ อย่างน้อย ๑ จุด 
ทั้งน้ี ต้องเป็นป้ายหน้า A ที่สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจน ไม่มีป้าย ต้นไม้ 
หรือสิ่งปลูกสรา้งบดบัง 

(๒) สถานที่อ่ืนๆ ที่เหมาะสม อย่างน้อย ๑ จุด ขนาดไม่ตํ่ากว่า ๑๐.๐๐ X ๒๐.๐๐ 
เมตร พร้อมรับผิดชอบติดต้ังและรื้อถอน 

ทั้งน้ี ลักษณะป้ายต้องมีความมั่นคงแข็งแรง และเป็นป้ายที่ได้รับอนุญาตโฆษณาที่
ถูกต้องจากนายทะเบียนตามกฎหมายแล้ว (ถ้ามี)    

ข) ดําเนินการผลิต เผยแพร่ และรื้อถอนสื่อป้ายกลางแจ้ง (Cutout) ขนาด ๓ X ๘ เมตร 
ประชาสัมพันธ์การจัดงาน บริเวณสามแยกคลองห้าทางไปคลองหลวง ( พ้ืนที่
รับผิดชอบของ อบต. คลองห้า) อย่างน้อย ๑ จุด  

ค) ดําเนินการผลิตและเผยแพร่สื่อโฆษณาด้านข้างรถโดยสารประจําทาง (ด้านขวา) ไม่
น้อยกว่า ๑๐๐ คัน อย่างน้อยจะต้องเป็นรถประจําทางสาธารณะท่ีให้บริการเส้นทาง
ผ่านบริเวณจัดงาน และต้องมีระยะเวลาเผยแพร่ก่อนเปิดงาน ไม่น้อยกว่า ๑ เดือน 

ง) ดําเนินการผลิตและเผยแพร่สื่อกลางแจ้งอ่ืนๆ ที่เหมาะสม อาทิ  

(๑) แผ่นไวนิล ๔ สี ประชาสัมพันธ์การจัดงานติดต้ังที่หน่วยงานในสังกัดของ
กระทรวงวิทยาศาสตร์ฯ และหน่วยงานผู้ร่วมจัดแสดงผลงาน อย่างน้อย ๔๐ 
ผืนๆ ละประมาณ ๑.๕๐ x ๔.๐๐ เมตร 

(๒) แผ่นไวนิล ๔ สี ประชาสัมพันธ์การจัดงาน ติดต้ังบริเวณด้านหน้าทางเข้าคลอง
ห้า รังสิต   ขนาด ประมาณ ๒.๐๐ x ๒๖.๐๐ เมตร 

๗) สื่อสิ่งพิมพ์ 
ดําเนินการผลิตและเผยแพรส่ื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือประชาสัมพันธ์การจัดงาน ไปยังกลุ่มเป้าหมาย
เพ่ือการประชาสัมพันธ์และการเชิญชวนกลุ่มเป้าหมายเข้าชมงาน ได้แก่ 

ก) โปสเตอร์ พิมพ์ ๔ สี ขนาด A2 ไม่น้อยกว่า ๕,๐๐๐ แผ่น 

ข) แผ่นพับ พิมพ์ ๔ สี ไม่น้อยกว่า ๒๐,๐๐๐ แผ่น 

ค) แผ่นปลิวเชิญชวน ขนาด A4 จํานวนประมาณ ๒-๔ หน้า ไม่น้อยกว่า ๓๕,๐๐๐ชุด 
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๘) Web Page ประชาสัมพันธ์งาน  
ดําเนินการจัดทํา Web Page ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เผยแพร่ผ่าน Website 
กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี หน่วยงานในสังกัด รวมทั้งเช่ือมโยงกับ Website 
ของหน่วยงานภาครัฐหรือเอกชนอ่ืน ไม่น้อยกว่า ๕ Website โดยประสานและจัดทํา
เน้ือหากับผู้ว่าจ้าง และใหม้ีขอ้กําหนดเบ้ืองต้น ดังน้ี 

ก) เผยแพร่ข้อมูลนิทรรศการ กิจกรรม การสัมมนาอบรม ก่อนการจัดงานอย่างน้อย ๑ 
เดือน 

ข) จัดให้มีระบบการจองเข้าชมงานและเข้าร่วมกิจกรรม พร้อมใช้งานได้ก่อนการจัดงาน
อย่างน้อย ๑ เดือน 

ค) ให้มีการ update ข้อมูล และ/หรือ ภาพ การจัดงานทุกวัน 

ง) เผยแพร่ ภาพและผลสําเร็จของการจัดงาน อย่างต่อเน่ืองหลังสิ้นสุดการจัดงานแล้วไม่
น้อยกว่า ๒ สัปดาห์ 

๙) สื่อสังคมออนไลน์  
ดําเนินการประชาสัมพันธ์การจัดงานผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เช่น พันธ์ุทิพย์ กระปุก
ดอทคอม วิชาการดอทคอม Facebook เป็นต้น โดยประสานและจัดทําเน้ือหากับผู้ว่าจ้าง 
และใหม้ีข้อกําหนดเบ้ืองต้น ดังน้ี 

ก) ลงเผยแพร่ก่อนการจัดงานอย่างน้อย ๑ เดือน 

ข) การประชาสัมพันธ์ระหว่างการจัดงาน โดยมีการ update ข้อมูล หรือภาพการจัดงาน 
อย่างสมํ่าเสมอตลอดการจัดงาน 

ค) เผยแพร่ผลการจัดงาน ภาพการจัดงาน หลังการจัดงานไม่น้อยกว่า ๒ สัปดาห์ 

ง) สร้างเครือข่ายการจัดงานกับศูนย์ภูมิภาค โดยจัดให้มีกิจกรรมการสื่อสารทั้งภาพและ
เสียงไปยังศูนย์จัดงานสัปดาห์วิทยาศาสตร์แห่งชาติในภูมิภาคอย่างน้อย ๓ ศูนย์ ใน
วันที่ ๑๘ สิงหาคม ในรูปแบบที่เหมาะสมสม อาทิ VDO Conference ผ่านเครือข่าย 
Internet สู่ภูมิภาค หรือรูปแบบหรือระบบอ่ืนที่เหมาะสม 

๙.๑.๔ Presenter และผู้มีชื่อเสียงเข้าชมงาน 

๑) จัดให้มี Presenter ชาย หญิง หรือกลุ่ม ที่มีช่ือเสียงและมีผลงานออกเผยแพร่ในปัจจุบัน 
เพ่ือการประชาสัมพันธ์การจัดงาน และควรมีบทบาทในการประชาสัมพันธ์การจัดงานใน
รูปแบบต่างๆตลอดงาน โดยดําเนินการโฆษณาเชิญชวนในสื่อประชาสัมพันธ์งาน อาทิ 
สปอตโทรทัศน์ สปอตวิทยุ สื่อกลางแจ้ง สื่อสิ่งพิมพ์ หรืออ่ืนๆ ตามเหมาะสม และ 
Presenter ดังกล่าว จะต้องเข้าร่วมงานแถลงข่าวอย่างน้อย ๑ ครั้ง และร่วมกิจกรรม
ภายในงาน อย่างน้อย ๑ ครั้ง   และลงสื่อ social network ของตนเอง โดย Presenter 
จะต้องมีผู้ติดตามใน social network ไม่น้อยกว่า ๑,๐๐๐,๐๐๐คน  

๒) จัดให้มีผู้มีช่ือเสียงมาเดินชมงาน อย่างน้อย ๓ คน พร้อมเผยแพร่ภาพการเดินชมงานผ่าน
สื่อสังคมออนไลน์ของผู้มีช่ือเสียงน้ัน ๆ  
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๙.๑.๕ รับผิดชอบ ประสานงาน ดูแล อํานวยความสะดวก แก่สื่อมวลชนและผู้สนใจตลอดงานดังนี้ 

๑) ระหว่างการจัดงาน 

ก) จัดให้มีศูนย์ประสานงาน Press Centre สําหรับสื่อมวลชน พร้อมเครื่องมืออุปกรณ์ 
ได้แก่ คอมพิวเตอร์พร้อมระบบอินเตอร์เน็ต อย่างน้อย ๖ ชุด เครื่องพิมพ์ Laser 
พร้อมหมึกฯ อย่างน้อย ๒ ชุด เครื่องถ่ายเอกสารพร้อมหมึกฯ และเคร่ืองสแกนเนอร์ 
อย่างละไม่น้อยกว่า ๑ ชุด ตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

ข) จัดให้มีเจ้าหน้าที่ประจํา ๕ คน และช่างภาพ ๑ คน  เพ่ือการประสานงานอํานวย
ความสะดวก พร้อมการจัดเตรียมเอกสารแจกสื่อมวลชน ตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

ค) จัดให้มีการรับรอง และการบริการอาหารว่างและเครื่องด่ืม อย่างน้อยวันละ ๖๐ ชุด 
(เช้า –บ่าย) สําหรับสื่อมวลชนตลอดการจัดงาน ทั้งภายในและภายนอก Press 
Center  

ง) นําเสนอภาพข่าว ภาพกิจกรรม เป็นภาพน่ิงและภาพเคลื่อนไหว ในบริเวณการจัดงาน  

จ) ส่งข่าว / ภาพข่าวประชาสัมพันธ์ไปยังสื่อมวลชนทุกแขนงเป็นประจํา ตลอด
ระยะเวลาการจัดงาน ไม่น้อยกว่า ๓๐ สื่อ 

ฉ) จัดทําข้อมูลการจัดงานรูปแบบของ Press Kit และ Factsheet ทั้งภาษาไทย และ 
ภาษาอังกฤษ 

๒) ประมวลภาพการจัดงาน ทั้งภาพน่ิงและภาพเคลื่อนไหว รวมทั้ง สปอตและข่าวการ
ประชาสัมพันธ์ของสื่อทุกประเภท พร้อมจัดทําเป็น DVD ประมวลกิจกรรม การ
ดําเนินงาน ความยาวประมาณ ๑๕ – ๒๐ นาที 

๓) สรุปข้อมูลผลการดําเนินงานด้านการประชาสัมพันธ์จากสื่อต่างๆ 

๙.๑.๖ การจัดทําของที่ระลึก 

๑) จัดทําของที่ระลึกสําหรับงานแถลงข่าวและพิธีเปิด ประกอบด้วย 
ก) ของชําร่วยสําหรับพิธีเปิด (อย่างน้อย ๑,๐๐๐ ช้ิน) 
ข) เสื้อโปโล (เน้ือผ้าที่มีคุณภาพดี อย่างน้อย ๕๐๐ ตัว) 
ค) เสื้อยืดคอกลม (เน้ือผ้าที่มีคุณภาพดี อย่างน้อย ๖๐๐ ตัว) 

๒) จัดทําของที่ระลึกของงานสําหรับเด็ก นักเรียน ครู อาจารย์ ที่เข้าชมงานเป็นหมู่คณะ 
อย่างน้อยประกอบด้วย 

๓) หมวกแก็ป ตามแบบที่กําหนด จํานวนไม่น้อยกว่า ๓๓,๐๐๐ ใบ 
- ผ้าลีวาย (เน้ือแข็ง) คละสี ไม่น้อยกว่า ๔ สี 
- ทรงหมวกเต็มใบปิดศีรษะด้านบน  
- ปีกหมวกดันทรงโค้งด้วยพลาสติก  
- ติดพลาสติกปรับเลื่อนขนาดศีรษะด้านหลัง  
- สกรีนไม่เกิน ๔ สี ไม่เกิน ๒ ตําแหน่ง บริเวณด้านหน้าหมวก และด้านข้างหรือ

ด้านหลังหมวก  
- ออกแบบและจัดทํา ARTWORK ไม่น้อยกว่า ๒ แบบ 
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๔) กระเป๋าสะพายข้าง ตามแบบที่กําหนด จํานวนไม่น้อยกว่า ๑๒,๐๐๐ ใบ  
- ผ้า PVC ๖๐๐D กันนํ้า คละสี ไม่น้อยกว่า ๔ สี  
- ขนาดสูงไม่น้อยกว่า ๒๙.๕ ซม. กว้าง (แนวนอน) ไม่น้อยกว่า ๔๗ ซม.  
- ขยายก้นกว้างไม่น้อยกว่า ๑๔ ซม.  
- สายสะพายข้าง ๒ เส้น สายกว้าง ๑.๒๕ น้ิว ยาวไม่น้อยกว่า ๒๒ น้ิว/เส้น จากขอบ

ปากกระเป๋า  
- ด้านนอกมีช่องกระเป๋า หรือด้านในมีกระเป๋าแปะใบเล็ก  
- ปากกระเป๋ามีซิปรูด 
- สกรีน ๑ หน้า ไม่เกิน ๔ สี ไม่เกิน ๓ ตําแหน่ง  
- ออกแบบและจัดทํา ARTWORK ไม่น้อยกว่า ๒ แบบ 

๕) กระบอกน้ําสําเร็จรูป ตามแบบที่กําหนด จํานวนไม่น้อยกว่า ๓,๐๐๐ ใบ 
- ความจุไม่น้อยกว่า ๓๕๐ มิลลิลิตร 
- วัสดุ Food Grade ใช้ได้กับอาหารและเคร่ืองด่ืม ไม่มีกลิ่น ปราศจากสารพิษ 
- สกรีนโลโก้ ๑ สี ๑ ตําแหน่ง 
- ออกแบบและจัดทํา ARTWORK ไม่น้อยกว่า ๑ แบบ 

ทั้งนี้ รูปแบบของของท่ีระลกึอาจเปลี่ยนแปลงรายละเอียดการจัดทําตามความเหมาะสมใน
ภายหลัง 

๙.๑.๗ การปฏิบัติงานและสนับสนุนการจัดงาน 

๑) ออกแบบ และจัดทํา Mascot อย่างน้อย ๒ ตัว พร้อมดําเนินการบริหารจัดการให้มี
เจ้าหน้าที่แต่ง Mascot ทําหน้าที่ประชาสัมพันธ์ภายในบริเวณการจัดงาน ตลอด
ระยะเวลาการจัดงาน อย่างน้อย ๕ รอบต่อวัน 

๒) จัดให้มีเจ้าหน้าที่ประสานงานและดําเนินการตลอดเวลางาน อย่างน้อยประกอบด้วย  
ก) เจ้าหน้าที่ประจํา Press Center  
ข) เจ้าหน้าที่ประสานงานและอํานวยการรับรองบุคคลสําคัญที่มาเย่ียมงานไม่น้อยกว่า 5 

คน  
ค) เจ้าหน้าที่ประสานการดําเนินงานด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์  
ง) เจ้าหน้าที่ประสานการดําเนินงานด้านการจัดประชุมสัมมนา  
จ) เจ้าหน้าที่จัดการให้ Mascot / ใส่ Mascot ทําหน้าที่ประชาสัมพันธ์ภายในบริเวณ

การจัดงาน ตลอดระยะเวลาการจัดงาน 
๓) ประสานงานกับผู้รับจ้างจัดทํานิทรรศการและการจัดการงาน เพ่ือนําข้อมูลและ

สาระสําคัญต่างๆ สําหรับการทํางานด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์ 

๙.๑.๘ ข้อเสนอเพิ่มเติม ดําเนินงานประชาสัมพันธ์ทางโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์และสื่ออ่ืนๆ เพ่ือ
การประชาสัมพันธ์การจัดงาน  
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๙.๒ งานด้านการตลาด 

๙.๒.๑ จัดทําแผนการตลาดเพ่ือสื่อสารถึงกลุ่มเป้าหมายให้เข้าชมนิทรรศการ และกิจกรรมอ่ืนๆ ที่
เก่ียวข้อง ทั้งก่อนและระหว่างการจัดงาน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายจํานวนผู้เข้าชมงาน 

๙.๒.๒ ดําเนินการด้านการตลาด และประสานงานกับผู้ว่าจ้าง ในการติดต่อกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมชม
งาน โดยสื่อสารกับสถาบันการศึกษา โรงเรียน ทั่วประเทศ ไม่น้อยกว่า ๓๐,๐๐๐ โรงเรียน 

๙.๒.๓ ดําเนินการผลิตเอกสารและสื่ออ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง กับการดําเนินการด้านการตลาดและการติดต่อ
กลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมชมงาน  

๙.๒.๔ นําเสนอแผนการดําเนินงานด้านการตลาดอ่ืนๆ ที่เหมาะสม เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายจํานวนผู้เข้า
ชมงาน 

๙.๓ พิธีเปิด  

๙.๓.๑ จัดให้มีการประชุมหารือเพ่ือเตรียมพิธีการพิธีเปิด ร่วมกับหน่วยงานที่เก่ียวข้องท 

๙.๓.๒ จั ด เตรี ยม วัส ดุ อุปกรณ์ ต่ า ง  ๆ  ที่ เ ก่ี ยวข้ อ ง  สํ าหรั บ พิ ธี เ ปิด  ใ ห้ กับ เจ้ าห น้ าที่ ขอ ง
กระทรวงวิทยาศาสตร์ฯ ผู้เข้าร่วมพิธีเปิดงาน สื่อมวลชน 

๙.๓.๓ จัดทําบัตรเชิญทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ บัญชีรายช่ือผู้ที่เข้าร่วมในพิธีเปิดงาน ประมาณ 
๒,๐๐๐ คน การส่งบัตรเชิญ ประสานงานการเชิญผู้เข้าร่วมงาน การตอบรับ การจัดทําทะเบียน
รายช่ือ ป้ายผู้เข้าร่วมงาน และอํานวยความสะดวกในการลงทะเบียนผู้เข้าร่วมพิธีเปิดงาน  

๙.๓.๔ จัดทําสูจิบัตรทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  จํานวนอย่างละไม่น้อยกว่า ๑,๐๐๐ ชุด 

๙.๓.๕ ประสานงานและจัดให้มีการจัดเตรียมสถานที่สําหรับพิธีเปิดงาน โดยต้องจัดสถานท่ีรองรับ
ผู้เข้าร่วมงานได้ไม่น้อยกว่า ๑,๐๐๐ คน 

๙.๓.๖ จัดทําแผนงานและรายละเอียดขั้นตอนการดําเนินงาน วิธีปฏิบัติ ตามกําหนดการ 

๙.๓.๗ จัดให้มีเวที และตกแต่ง อย่างสมพระเกียรติ พร้อมจัดให้มีระบบแสง เสียง และระบบการ
ถ่ายทอดและบันทึกภาพในระหว่างพิธีการเปิดงานฯ 

๙.๓.๘ ตกแต่งสถานที่โดยรอบสถานที่จัดงาน ทั้งในและนอบสถานที่ 

๙.๓.๙ ประสานงานอํานวยความสะดวกแก่หน่วยงานที่เก่ียวข้องในการร่วมพิธีเปิดงาน 

๙.๓.๑๐ จัดหา จัดเตรียม และบริการ เครื่องด่ืมและอาหารว่าง สําหรับผู้เข้าร่วมพิธีเปิดงาน และ
สื่อมวลชน  

๙.๓.๑๑ จัดหา จัดเตรียม และบริการ เครื่องด่ืมและอาหารว่าง สําหรับเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัย 
เจ้าหน้าที่ตํารวจ และอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้อง ทั้งภายในและนอกอาคาร 

๙.๓.๑๒ อํานวยความสะดวกแก่ บุคคลสําคัญและสื่อมวลชนที่มาร่วมงานพิธีเปิด 

๙.๓.๑๓ ประมวลภาพพิธีเปิดและตัดต่อ-บันทึกเสียง ในรูปแบบภาพเคลื่อนไหว เพ่ือออกอากาศ
ประชาสัมพันธ์ทางสถานีโทรทัศน์อย่างน้อย ๑ สถานี (Free TV) ไม่น้อยกว่า ๑๕ นาที ต้อง
ออกอากาศเผยแพร่ภายใน ๕ วัน หลังพิธีเปิดงานอย่างเป็นทางการ พร้อมส่งมอบสําเนา
บันทึกเสียงในรูปแบบแผ่น DVD จํานวน ๒๐ ชุด 
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๙.๓.๑๔ เผยแพร่ข่าว ภาพข่าว และการแถลงข่าวผ่านสื่อมวลชนต่างๆ ผ่านสื่อโทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ 
วิทยุ นิตยสาร ไม่น้อยกว่า ๒๐ รายการ หลังวันพิธีเปิดงาน 

๙.๓.๑๕ จัดทําข้อมูลเก่ียวกับการจัดงานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ ประจําปี ๒๕๖๐ 
พร้อมร่างรายละเอียดลําดับงาน คํากล่าวให้กับประธานกล่าวเปิดงาน และผู้กล่าวรายงาน 

๙.๓.๑๖ จัดหาผู้ดําเนินการในระหว่างพิธีเปิดงาน 

๙.๓.๑๗ เชิญสื่อมวลชนทุกแขนงเข้าร่วมพิธีเปิดงาน ได้แก่ โทรทัศน์ วิทยุหนังสือพิมพ์ นิตยสาร สํานัก
ข่าวต่างๆ และต้องมีสื่อมวลชนจากทุกแขนงเข้าร่วมงาน รวมแล้วไม่น้อยกว่า ๒๐ หน่วยงาน 

๙.๓.๑๘ จัดทําข่าวเผยแพร่รายละเอียดการจัดงานทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ (Press Kit) และของที่
ระลึกสําหรับผู้เข้าร่วมพิธีเปิดงาน และสื่อมวลชน ไม่น้อยกว่า  ๑,๐๐๐  ชุด 

๙.๓.๑๙ จัดทําป้ายหรือสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ ตามความเหมาะสม 

๙.๓.๒๐ รับผิดชอบค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องในข้อดังกล่าวข้างต้น และค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ ทั้งในช่วงก่อน
และระหว่างการดําเนินงานพิธีเปิด 

๙.๓.๒๑ ประสานงานดําเนินทุกขั้นตอนที่เก่ียวข้อง 

๙.๔ การต้อนรับบุคคลสําคัญ บริหารจัดการ การจัดเตรียม-ตกแต่งสถานที่ การประสานงานกับผู้เก่ียวข้อง 
รวมถึงการรับผิดชอบค่าใช้จ่าย ในกรณีมีการเสด็จพระราชดําเนินเย่ียมชมงานของพระบรมวงศานุวงศ์ 
หรือบุคคลสําคัญ 

๙.๕ การประชุม/สัมมนา ดําเนินการประสานและอํานวยความสะดวกในจัดการประชุมสัมมนาของหน่วยงาน
ต่าง ๆ ภายในงานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ ประจําปี ๒๕๖๐ ประกอบด้วย 

๙.๕.๑ ประสานการจัดสถานที่ ห้องประชุม และบริหารจัดการ 

๙.๕.๒ จัดให้มีเจ้าหน้าที่ประสาน การดําเนินงานด้านการจัดประชุมสัมมนา พร้อมระบุรายช่ือ หน้าที่
ความรับผิดชอบและการปฏิบัติงาน  

๙.๕.๓ จัดทําการลงทะเบียน จัดหาวัสดุอุปกรณ์ประกอบการนําเสนอ เครื่องฉายภาพ (โปรเจ็คเตอร์) 
พร้อมจอฉาย อย่างน้อย ๒ ชุดต่อวัน ในคุณภาพและขนาดที่เหมาะสําหรับใช้งานในห้องประชุม 
ตามท่ีผู้ว่าจ้างกําหนด 

๙.๕.๔ การตกแต่งสถานที่ ป้าย Backdrop ป้ายหน้าห้อง และป้ายอ่ืน ๆ สําหรับการประชุม สัมมนา
ทางวิชาการ การถ่ายทอดเทคโนโลยี และการจัดกิจกรรมต่างๆ ในระหว่างการจัดงาน ของ
หน่วยงานผู้ร่วมจัดงานและหน่วยงานที่เก่ียวข้อง ตามท่ีผู้ว่าจ้างกําหนด 

๙.๕.๕ รับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการจัดเครื่องด่ืมและอาหารว่าง อย่างน้อยจํานวน ๕๐๐ ชุด ตลอดการ
จัดงาน 

๙.๖ การจัดงานพิธีรับตราพระราชทานโครงการบ้านนักวิทยาศาสตร์น้อย 

๙.๖.๑ ดําเนินการประสานและอํานวยความสะดวกในจัดการ ในงานพิธีรับตราพระราชทานโครงการ
บ้านนักวิทยาศาสตร์น้อย ภายในงานมหกรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ ประจําปี 
๒๕๖๐  
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  หน้า -๑๔/๑๔- ก.  
 

๙.๖.๒ จัดพิธีรับตราพระราชทานโครงการบ้านนักวิทยาศาสตร์น้อย ประเทศไทย ปีการศึกษา ๒๕๕๙ 
ให้กับโรงเรียนที่ผ่านการประเมินจํานวน ๔,๕๐๐ โรงเรียนทั่วประเทศ โดยจะต้องจัดเตรียม
สถานที่ให้สวยงามทั้งบนเวทีและบริเวณงาน รายละเอียดตามเอกสารแนบ 

๙.๖.๓ เจ้าหน้าที่ดูแลระบบโสตทัศนูปกรณ์ เครื่องเสียง ไฟฟ้าส่องสว่างตลอดการจัดงาน ดูแลความ
เรียบร้อยและความสะอาดของสถานท่ีจัดงาน รวมทั้งจัดเก็บและรื้อถอนการตกแต่งและส่งมอบ
พ้ืนที่คืนให้เรียบร้อย 

๙.๗ จัดทําโล่ที่ระลึกไม่น้อยกว่า ๕๐ อัน เพ่ือเป็นการขอบคุณหน่วยงานร่วมจัด ในงานมหกรรมวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีแห่งชาติประจําปี ๒๕๖๐ โดยรูปแบบให้อยู่ในดุลพินิจของคณะกรรมการตรวจรับการจ้าง
จะพิจารณาให้เหมาะสมต่อไป  

๙.๘ การประมวลผล และการประเมินผล 

๙.๘.๑ จัดให้มีระบบการเก็บข้อมูล เพ่ือรวบรวมสถิติผู้เข้าชมแต่ละประเภทตามที่ผู้ว่าจ้างจะกําหนดให้ 

๙.๘.๒ ดําเนินการประมวลภาพการจัดงาน ทั้งภาพน่ิงและภาพเคลื่อนไหว รวมทั้งสปอตและข่าวการ
ประชาสัมพันธ์ของสื่อทุกประเภท พร้อมจัดทําเป็น DVD ประมวลกิจกรรมการดําเนินงาน 
ความยาวประมาณ ๑๕ – ๒๐ นาที 

๙.๘.๓ สรุปข้อมูลผลการดําเนินงานด้านการประชาสัมพันธ์จากสื่อต่างๆ 

๙.๘.๔ ดําเนินการประเมินผลใน รูปแบบของการสํารวจความพึงพอใจของผู้เข้าชมงาน และการรับฟัง
ข้อเสนอแนะ หรือ ในรูปแบบอ่ืนๆ โดยสถาบันการจัดทําการวิจัยที่ได้รับการยอมรับ พร้อม
จัดทําผลสรุปเป็นรูปเล่มเอกสารและ ดิจิตอลไฟล์ 

 
########################################################## 


